Instrumente der Kostendampfung

bei Generika
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Das deutsche Gesundheitssystem verfligt Uber diverse Mechanismen, die die Preise von Generika dauerhaft
niedrig halten. Diese sind eng miteinander verwoben. Fallt das eine weg, greift das andere. Welche Instrumente
auf Generika einwirken, erklart diese Ubersicht.

Aktueller Preis

Preiserhchung
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FESTBETRAGE

77% der Generika sind mit einem
Festbetrag belegt (2021). Dies ist der
Hochstpreis, den die Krankenkassen
fur ein bestimmtes Arzneimittel er-
statten. Der Festbetrag, der vom GKV-
Spitzenverband bestimmt wird, richtet
sich gemaR der gesetzlichen Vorga-
ben nach denjenigen Preisen, die in
der Vergangenheit fir das Arzneimit-
tel gezahlt wurden und orientiert sich
dabei am unteren Drittel.
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PREISMORATORIUM

Die 23% Generika, die keinen Fest-
betrag haben, unterliegen dem
Preismoratorium (2021). Dies friert
die Preise auf dem Niveau von 2009
ein, das dann die Obergrenze fir die
Preise bildet. Erhoht ein Hersteller
seinen Preis Uber diese Obergrenze
hinaus, muss er die Differenz an die
Krankenkasse zurlickzahlen. Erst seit
2019 greift ein geringfligiger Infla-
tionsausgleich.

Weitere Preisregulierungen fiir generische Arzneimittel sind...
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... die Herstellerrabatte

Unter bestimmten Bedingungen muss der Hersteller weitere Rabatte
bezahlen. So wird fir viele Generika der so genannte gesetzliche Her-
stellerabschlag von sechs Prozent fallig oder der so genannte Generika-
abschlag, der den Preis um weitere 10 Prozent senken kann.
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... die 4-G-Regel

Fir alle Generika, die nicht unter Rabatt-vertrag abgegeben werden, gilt die
so genannte 4-G-Regel und dies, obwohl sie bereits von Festbetrag oder
Preismoratorium erfasst sind. Danach sind Apotheker:innen verpflichtet,
stets nur eines der vier preisgiinstigsten Arzneimittel abzugeben.

"gc;/ RABATTVERTRAGE

Zusatzlich gelten fir 76% aller
Generika Rabattvertrage (2021). Hier
bekommen nur ein bis max. drei
Unternehmen pro Arzneimittel einen
Zuschlag. Das sind stets diejenigen,
die den niedrigsten Preis bzw. die
hochsten Rabatte bieten. Die Vertrage
laufen Uber zwei Jahre und erlauben
den Herstellern nicht, die Preise etwa
wegen gestiegener Herstellkosten
nach zu verhandeln.



